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Wie erreichen wir auch Menschen?

GRUNDIDEE

Der Zugang zu
WIEGEHTNATUR?!
far junge Menschen

ist nicht einfach!

Verschiedene Ansatzpunkte
schaffen Zugang zu den
Lebenswelten junger Menschen

So vermitteln wir mit WIEGEHTNATUR?!
Kompetenzen und Zusammenhange im
Naturschutz und fordern das Bewusstsein

und Handeln fur Nachhaltigkeit und die
Gestaltung einer zukunftsfahigen
Gesellschaft.




Wir wollen emotional beruhren und individuelles
Handeln starken
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Padagog*innen zu Verbundeten machen

MULTIPLIZIERENDE

Padagog*innen

und andere

Multiplizierende als

Mittler zu jungen

Menschen. (Fachkrafte in Naturparks, Nationalparks, Forstwirtschaft etc., Umweltbildner*innen, u.a.)

Sie initiieren
Filmbesuch oder Gruppenleitungen

eigene Filmvorfl'jhrung Volunteer-Ranger, Naturschutzorganisationen, Pfadfinder-Gruppen u.a.

Lehrkrafte der Mittel- und Oberstufe
(Erdkunde, Biologie, Chemie, Geschichte, Politik, Ethik, Gesellschaftskunde...)

Akteure in der Umweltbildung

und arbeiten mit
jungen Menschen rund Selbstindige Wald- und Wildnispidagog*innen
um den Film und
weitere Impulse.

Sonstige
Museumspadagog*innen, Heimatvereine, Kommunen, lokale Vereine und regionale Initiativen




WIEGEHTNATUR?! wirkt auf verschiedenen Ebenen

PADAGOGISCHE UND KOMMUNIKATIVE ANKNUPFUNGSPUNKTE

Liebe zur Natur
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Die zentralen Botschaften werden
fur verschiedene Personas adaptiert

KERNBOTSCHAFTEN

Du bist Teil der Natur, die deine Lebensgrundlage bildet und dir mit ihrer Vielfalt,
Schonheit und Faszination Orientierung und Kraft gibt!

Wir alle tragen Verantwortung fiir den Schutz der Natur, weil unser Handeln dariiber entscheidet,
wie unsere Lebensbedingungen und die kiinftiger Generationen aussehen.

Du kannst etwas bewirken! Dein Engagement kann Veranderungen anstofRen,
Wege 6ffnen und den Unterschied machen. Aufgeben ist keine Option!

Lena Noah Sarah Ben
Die interessierte und Der sportliche Outdoor- Die besorgte Der politisch interessierte
Engagierte Interessierte Tier-Liebhaberin Student




Drei Materialien fur einen einfachen
Einstieg in die Auseinandersetzung

MATERIAL FUR MULTIPLIZIERENDE & IN DER DIREKTANSPRACHE

Padagogische Impulse Typentest Engagement-Leitfaden

* Fur Lehrkrafte, Gruppenleitungen und * Ein Personlichkeitstest schafft einen * Ein Engagement-Leitfaden nimmt
Fachkrafte stellen wir padagogische sehr niedrigschwelligen Zugang, um Jugendliche an die Hand und zeigt
Impulse zur Verfugung. sich mit eigenen Starken und ihnen Schritt-fur-Schritt, wie sie starten

* Sie erhalten Anregungen und Ideen, um Méglichkeiten far Engagement kénnen, um Veranderungen zu
in verschiedenen Unterrichtsfachern, auseinanderzusetzen. bewirken.
aber auch in auBerschulischen * Spielerisch lernen junge Menschen * Leitfragen fuhren junge Menschen
Gruppensituationen die etwas Uber sich selbst und erhalten durch die Auseinandersetzung mit den
Auseinandersetzung mit dem Film zu Orientierung. eigenen Starken und Interessen und der
férdern. * Gleichzeitig spuren sie, dass sie selbst Klarung personlicher

* DarUber hinaus gibt es Tipps und wertvolle Beitrage leisten kénnen. Rahmenbedingungen.

Methoden, um junge Menschen an * FUr jeden Typ werden die Starken und + Sie erhalten Anregungen und Ideen fur
. €igenes Engagement heranzufthren. Naturverbindungen, die Engagement- verschiedene Engagement-
Méglichkeiten und der Vergleich zu Méglichkeiten sowie Tipps und Links,
Michael Succow dargestellt. um passende Gruppen, Organisationen

oder Projekte zu finden.

Materialien in analogen und digitalen Versionen &
, \ als Bestandteil der Social Media Kommunikation




Social Media wird als Bildungskanal etabliert

BILDUNGSHAPPCHEN IN INSTA UND TIKTOK

Social Media als
methodischer
Ansatz zur
Entwicklung und
Starkung von
Nachhaltigkeits-
bewusstsein. Wir
sehen Social Media
nicht nur als
Kommunikations-
Plattform sondern

entwickeln Formate,
um Wissen zu
vermitteln und
junge Menschen

zu motivieren.

Vorbilder nutzen
Eindringliche Botschaften und Affirmationen von Michael Succow,
Hannes Knapp und Mitstreitenden

Liebe zur Natur
Natur im Alltag, Schonheit und Wildnis, Achtsamkeit und Freizeitgestaltung: in
Social Media erzielen wir emotionale Berihrtheit

Nachhaltigkeitsbewusstsein & Auseinandersetzung
Impulse zur individuellen Auseinandersetzung: WIGEHTNATUR?! fur mich,
(unbeantwortete) Fragen zu Natur als Allgemeingut, personliche Statements

Fakten & Wissen
Wildnis & Nationalparks, Effekte von Naturschutz, Zusammenhange zwischen
Landwirtschaft, Ernahrung, Gesundheit & mehr werden plakativ kommuniziert

Alltagshandeln und Engagement
Tipps fur Alltagshandlungen, Impulse fur Diskurse im eigenen Umfeld und
Beispiele und Moglichkeiten fir aktiven Naturschutz.

Vielfaltige Formate
in Social Media
liefern Infos, stellen
Alltagsbezug her
und motivieren.

Nach und nach
entstehen Wissen
und Werte und
Zusammenhdnge
erschlieBen sich.
Junge Menschen
werden Teil einer
Bewegung.




Vielfaltige Wege zu jungen Menschen nutzen

UBERSICHT

Direktansprache junger Menschen Multiplizierende

Film & Varianten einfach zuganglich machen
Webseite fur Zusatzinfos und Impulse

Social Media flur Prasenz in den Lebenswelten,
fur Motivation & Wissensvermittlung

Partnerschaften fur Reichweite
Newsletter

Kanale fur Padagog*innen
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